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Einleitung.

Das vorliegende Manual richtet sich an Design-, Kommunika-
tions- und Digitalagenturen, die im Auftrag von SBB Immobilien
einen Freebrand entwickeln und anwenden. Unter «Freebrand»
verstehen wir einen Vermarktungsbrand fur SBB eigene
Immobilienprojekte. Die Verbindung des Freebrands zur SBB
soll stets klar erkenntlich sein und wird nicht verschleiert. Auch
die Freebrands zahlen auf die Dachmarke SBB ein. Mehr tber
die Dachmarkenstratgie der SBB erfahren Sie auf unserem
Markenportal: sbb.ch/marke

Das Manual hélt die Kriterien fir das Naming und das Logo
sowie die Gestaltungsvorgaben fur die Umsetzung im analogen
und digitalen Bereich fest. Die klaren Richtlinien im Manual
setzen wichtige Eckwerte, die eingehalten werden mussen.
Daruber hinaus besteht ein gewisser Spielraum, damit die
gestalterische Vielfalt erhalten bleibt.

Wichtig

Das InDesign-File dieses Manuals (sbb-design-manual-free-

brands.indd) ist sowohl ein Styleguide als auch ein Arbeits-

instrument. Es enthalt zwei Ebenen: Zum einen den Anleitungs-
bereich («Manual») und zum andern die Beispiele («Beispiel»),
die zur Veranschaulichung dienen.

* Die Abbildungen und Erklarungstexte in der Beispielebene
kdnnen durch das von lhnen entwickelte Branding bzw.
Brandingmaterial ersetzt werden.

* Die Templates sind InDesign-Datein, die verknupft sind und
zum Bearbeiten direkt gedffnet werden oder dem Link-
Ordner entnommen werden konnen.

* Séamtliche Mockups sind ebenfalls verknUpft und kénnen
direkt aus dem InDesign gedffnet und im Photoshop
bearbeitet werden.

* Samtliche Dateien, Vorlagen, Bilder und Schriften durfen nur
fUr Auftrage von SBB Immobilien verwendet werden.

SBB Immobilien
April 2023

SBB Immobilien | Brand Manual Freebrands
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Branding-Konzept.
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Wie das Angebot positioniert
werden soll. Wo vergleichbare
Angebote angesiedelt sind.
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IDENTITAT

Folgende Werte pragen
die ldentitat des Freebrands.

Beispiel: Gleistribiine

Urbanitat - Die Gleistribline bietet Raum fur alle, die lieber mittendrin als nur dabei wohnen.

Zukunftsorientiertheit - Die Gleistriblne befindet sich an einer Verkehrslage, die an Qualitét nur gewinnen wird.

Weltoffenheit - Die Gleistriblne bietet Direktverbindungen mit der ganzen Schweiz und den Stadten Europas.

Kultiviertheit - Die Gleistriblne ist die perfekte Wohnlage fUr Menschen, die Arbeit, Kultur und Lebensgenuss verbinden.

Hedonismus - Die Gleistribline befindet sich mitten im genussorientierten, pulsierenden Kreis 5.
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NAMING

Kriterien und Bedingungen
furs Naming. Verfugbarkeit
der Domain. Eintrag ins
Markenreqister.

Die folgenden Kriterien gelten fur alle Immobilienentwicklungsprojekte, unabhangig vom Investitionsvolumen.

1. Ortsbezug

Flurnamen sind zu bevorzugen. Der Name muss einen geografischen Bezug (bspw. Rosslimatt) oder einen Bezug
zur Geschichte des Ortes (bspw. Stellwerk 2) aufweisen. Es kdnnen auch Strassennamen, Quartier- oder Regions-
bezeichnungen einbezogen werden.

2. Bahnhofsbezug
Der Brandname darf nicht identisch mit der offiziellen Bahnhofsbezeichnung sein. Abwandlungen sind erlaubt,
beispielsweise: Am Bahnhof Schlieren, Bahnhofsareal Liestal, Péle Satigny Gare.

3.SBB
Der Begriff SBB darf nicht im Brand-Namen erscheinen.

4. Einfachheit
Der Name muss einfach verstandlich und einprégsam sein.

5. Sprache

Freebrands orientieren sich an der Sprache der Region. Anglizismen sind zu vermeiden. Der Brandname wird nicht
in andere Sprachen Ubersetzt.

6. Domain

Die URL solite so kurz wie moglich und dem Naming mdglichst nahe sein. Im Idealfall identisch.

Bitte jeweils vorab abklaren, ob die gewtinschte Domain noch frei ist.

7. Markenschutz

Um spéteren gerichtlichen Auseinandersetzungen vorzubeugen, jeweils abklaren, ob der Name bereits im Marken-
register eingetragen ist.

Beispiele:
LUZERN ROSSLIMATT (roesslimatt-luzern.ch)
O’VIVES (ovives-geneve.ch)

WINTERTHUR STELLWERK 2 (stellwerk2.ch)
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CLAIM

Die Hauptbotschaft textlich
spannend umgesetzt.

Zum Naming gehort immer ein Claim. Er muss die folgenden Vorgaben erflllen:

1. Im Zusammenspiel mit dem Namen muss der Claim das Angebot (Wohnen, Arbeiten, Gewerbe) definieren.
2. Er muss so kurz und knackig wie mdglich sein.

3. Im Idealfall wird die Positionierung und Identitdt des Freebrands angedeutet.

4. Der Claim wird nicht Ubersetzt. Er wird immer in der Originalsprache eingesetzt.

Beispiele:
23/25

Urbaner Wohnkomfort an der Limmatstrasse

GLEISTRIBUNE
Wohnen mit freier Sicht aufs Schienenmeer

GLEISARENA
Grosser Bahnhof fiir lhren Firmensitz

O’VIVES

Lieu de vies

Beispiele fur Mischnutzungen:
Roésslimatt

Ein lebendiges Quartier fiir Bildung, Wohnen, Arbeiten und Freizeit

Basel Wolf
smart arbeiten, urban leben
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LOGO

—INne unverwechselbare
Marke mit Charakter.
Bedingungen fur das Logo.

1. Gesucht wird eine Wortmarke.

2. Das Logo soll quer bis quadratisch gestaltet sein, da sich Hochformat-Losungen
nicht fUr die Templates der SBB Freebrands eignen.

3. Eine Bildmarke ist optional.
4. Die Schrift des Logos kann frei gewahlt werden.
5. Der Claim muss beim Logo immer dabei sein (Ausnahme: Kleinstanwendung).

Beispiele:

Rotkreuz
BAHNHOF ZENTRUM

Mehr als gute Verbindungen ON EN PARLE?

25

Urbaner Wohnkomfort an der Limmatstrasse

23
25

» Beispiel fur eine Minimal-Anwendung des Logos ohne Claim
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MAIN- UND SUB-BRANDS

Was bei einer Marken-
architektur mit Main- und
Sub-Brands zu beachten ist.

1. Der Main-Brand bezeichnet in der Regel das Areal bzw. das Gesamtgebiet mit allen Baufeldern und Angeboten.
Er muss nicht zwingend mit einem Claim versehen werden, da er haupts&chlich zur Lokalisierung dient.

2. Der Main-Brand gehért immer zum Branding der Sub-Brands dazu.

Beispiel fur einen Main-Brand (HB Nord) und zwei Sub-Brands:

BNORD

HB™ HB
GLEISTRIBUNE ~ GLEISARENA

10
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SCHREIBWEISE

Vorgaben fur die Schreib-
weise des Namens.

Wenn vorgesehen ist, dass der Name in Lauftexten eine bestimmte Schreibweise erflllen muss (z.B. Gross-Klein-
schreibung, Schreibung mit Underline-Symbol, etc.) ist dies im Manual festzuhalten.

Beispiele:

HB Nord: richtig, mit Leerschlag zwischen HB und Nord.
HB-Nord: falsch, wegen des Bindestrichs.

Europaallee: richtig, in einem Wort geschrieben.

Europa Allee: falsch

Vorgaben der SBB

Die URL wird immer ohne www. geschrieben: europaallee.ch

Bei Bahnhofen immer die offizielle Benennung verwenden: ZUrich Hauptbahnhof ist richtig. Zlrich HB, oder HB
Zurich oder ahnliche Begriffe durfen nicht verwendet werden.

Der Freebrand-Name bleibt in allen Sprachen gleich. Er wird weder Ubersetzt, noch mit Anfihrungszeichen oder
Grossbuchstaben ausgezeichnet.

ia
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Logoanwendung.

12
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Hauptanwendungen.

Abbildung des Logos farbig und schwarzweiss.

Beispiel:
HBNORD HBNORD
WOHNEN MIT FREIER SICHT AUFS SCHIENENMEER WOHNEN MIT FREIER SICHT AUFS SCHIENENMEER

13
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POSITIV-NEGATIV-ANWENDUNGEN

—rkennbar vor jedem
iIntergrund.

Das Logo und seine Anwendungen auf Weiss, auf Schwarz, auf mittleren Tonwerten sowie auf Bildern.

Beispiel:

HB'

GLEISTRIBUNE

WOHNEN MIT FREIER SICHT AUFS SCHIENENMEER

HBNORD _. . HBNORD to .

GLEISTRIBUNE B+ 'GLEISTRIBUNE

WOHNEN MIT FREIER SICHT AUFS SCHIENENMEER WOHNEN MIT FREIER SICHT AUFS SCHIENENMEER

14
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FREIHALTEZONE

Der Freiraum — rundum
exakt definiert.

Die Freihaltezone wird durch ein einfach zu bestimmendes Logomerkmal definiert. Beispielsweise durch die Hohe
des Logos.

Beispiel:

Freihaltezone

Mindestabstand = X

i
“ |GLEISTRIBUNE=."

Mindestabstand = X

» Mindestbreite des Logos fur alle Anwendungen: 40 mm

15
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PLATZIERUNG

SO steht das Logo immer
am richtigen Ort.

Das Logo wird immer gleich platziert: Entweder links- oder rechtsbiindig oder eingemittet.

Beispiel fUr eine Mittelachsplatzierung:

» Platzierung: immer horizontal eingemittet

-
GLEISTRIBUNE

16
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UNZULASSIGE ANWENDUNGEN
SO nicht
O NicnNt.

Es gibt jeweils viele Mdglichkeiten flr falsche Anwendungen. Folgende vier Beispiele sind besonders zu beachten.

Hinweis: Zur Gewahrleistung der Barrierefreiheit ist ein Mindestkontrastverhéltnis von Logo- zu Hintergrundfarbe
von 3: 1 einzuhalten.

Beispiel fUr unzuldssige Anwendungen:

HB®

GLEISTRIBUNE

WOHNEN MIT FREIER SICHT AUFS SCHIENENMEER

HB NORD

GLEISTRIBUNE

WOHNEN MIT FREIER SICHT AUFS SCHIENENMEER

» Freihaltezone nicht eingehalten. » Falsche Platzierung.

fe=

GLEISTRIBUNE

WOHNEN MIT FREIER SICHT AUFS SCHIENENMEER

» Zu wenig gut lesbar. (Kontrastverhaltnis 1.34:1)

» Logo verpixelt. Falsche Farbdefinition.

17



Gestaltungsmerkmale.
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TYPOGRAFIE

Die Schriften und
Schriftschnitte. Und ihre
Anwendungen.

FUr die Gestaltung der Website wird immer die Schrift «<Raleway» verwendet.
Fur Printanwendungen immer einen Google Font wéhlen.

Beispiel:

Raleway

Fur Headlines Raleway Bold

- fur Subheads Raleway Light -

RALEWAY BOLD VERSAL
FUR ZWISCHENTITEL, NAVIGATION UND AUSZEICHNUNGEN

Raleway Regular
fUr Texte und Longcopys:

Samus dus corem si quamus expliqui officiis excepud aectorempost vid est quasit, qui quis asped moluptateste nia voluptatur
acepres qui nem ipsam lation rem quidescim a porem. Bit maio id qui utem fugit ut id et acipidunt. Ut essequae volorem illecti
busani ipis es suntia dolo eatium ut quo totatis veliam sinctur acerionsed molupta soloria nonsequis sollabor aut mi, corrovi
tatquam, simi, untur aut qui accus maio. Neque pos moluptae alit volenis rerrovidus aped quidus. Libus earcimu samusap
erisciu scitaestrum quod quae paruntionem fugiam, et magnimin remporem dolorrumque rerrovidus aped.

19



FARBEN
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Die Farbpalette mit Haupt-
und Nebenfarben sowie die
Farbdefinitionen fur CMYK,

RGB und

EX.

Hinweis: FUr die Barrierefreineit der Website das Kontrastverhaltnis von Textfarbe zu Main Farbe beachten.

Vorgabe: mind. 3: 1 bzw. bei kleinem Text mind. 4,5: 1.

Beispiel:

Gleistribiine

Aubergine
Warm Grey
C=40 R=100 C=15
M=70 G=66 M=15
Y=50 B=72 Y=20
=45 K=5
Web
#663333
Gleisarena
Stone
C=74 R=74 C=23
M=46 G=90 M=17
Y=33 B=109 Y=18
K=37 K=3
Web
#395371

Web
#ccceee

Terracotta

Sand
C=8 R=186 C=20 R=204
M=57 G=131 M=35 G=181
Y=78 B=78 Y=50 B=146
K=12 K=0
Web
#c16ela
Pearl
C=75 R=55 C=8 R=243
M=65 G=54 M=4 G=243
Y=42 B=71 Y=20 B=222
K=52 K=0
Web
#373647

C
M=

0
0
0

x =<
[Nl

'y
o
o

T

g

20
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BILDER

Das Bildkonzept in weniger
als tausend Worten. Dafur
mit Beispielen.

Kurze Erlauterungen zum Bildstil und zur Farbigkeit.

» Beispiel «Gleistriblne-

* Bildsprache: Urban, grossstadtisch,
internationaler Stil. Private Atmosphére.

e Bildstil: Stimmungsvoll, Morgen- oder
Abendlicht, interessante Perspektiven und
mutige Ausschnitte.

* Farbigkeit: Farbig, schwarzweiss oder auch
mit multiplizierten Farbflachen. Die Farben
sind zurtickgenommen und dem Farbkonzept
angepasst

» Hinweis:
Nach Abschluss der Arbeiten sind
samtliche Fotos und Visualisierungen
SBB Immobilien zur Verflgung zu
stellen. Sie werden fUr weitere
Verwendungen im SBB Media Center
bereitgestellt.

21
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WORDING

Anmerkungen zum Wording:
Key-Words, Headline-Struk-

tur und Formulierungen, die

das Textkonzept charakteri-
sieren.

Welche Key-Words werden bevorzugt verwendet?
Gibt es eine Headline-Struktur?
Welche typischen Formulierungen charakterisieren das Textkonzept des jeweiligen Freebrands?

Beispiele:

Key-Words fiir Wohnprojekte mit Aussicht
Wohnungen fur weitblickende Menschen.
Geniessen Sie freie Sicht.

Erdffnen Sie sich neue Perspektiven.

Lassen Sie den Blick schweifen.

etc.

Méglichkeiten fiir Headline-Strukturen

Sachlich-ntchtern und cool: «Zentraler wohnen geht nicht.»

Emotional und blumig: «Die ruhige Wohnoase im Herzen der Stadt.»
Persdnlich mit direkter Ansprache: «Entdecken Sie das vielfaltige Stadtleben.»
Headlines in Frageform: «Legen Sie Wert auf urbane Vielfalt?»

etc.

22



Vorgaben
und Pflichtinhalte,

Templates.

Hinweis
In der InDesign-Version dieses Styleguides sind sdmtliche
Templates verknipft und kénnen zum Bearbeiten direkt

geoffnet werden.

SBB Immobilien | Brand Manual Freebrands
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VORGABEN UND PFLICHTINHALTE

Print-Inserate.

Pflichtinhalte
Logo Freebrand
Claim

URL (ohne www)

Fusszeile:

Ein Projekt der SBB AG
Schrift:

SBB Roman, mind. 5 pt.,
links- oder rechtsbundig zum
Satzspiegel)

» Templates flr Freebrand-Inserate

SBB Immobilien | Brand Manual Freebrands

FREEBRAND-LOGO

Das st der Claim,

Das ist die tber-
zeugende Headline.

Otat ibis. Ipiciisqui doluptaecti sum et et
eatinum qui cus de venis aspedi conet
doluptague eumque volupta que eventist,
omniam volupta voloraecus si amus. Mag-
nimi, cus veriorro tem am eaquam esequia
consenture provit voluptur a quasi tem ni-
mus, as a cus eosa ipiet, iur sit utatisq.

Ein Projekt der SBBAG  freebrand-urlch

54 X 100 mm (zentrierte Gestaltung)

FREEBRAND-LOGO

Das st der Claim.

Das ist die liber-
zeugende Headline.

Otat ibis. Ipiciisqui doluptaecti sum et et
eatinum qui cus de venis aspedi conet
doluptague eumque volupta que eventist,
omniam volupta voloraecus si amus. Mag-
nimi, cus veriorro tem am eaguam esequia
consenture provit voluptur a quasi tem ni-
mus, as a cus eosa ipiet, iur sit utatisq.

Ein Projekt der SBBAG  frecbrand-urlch

FREEBRAND-LOGO

Das ist der Claim.

Das ist die
Inserate-Headline,
die iberzeugt.

Otat ibis.Ipiciisqui doluptaecti sum et et eatinum qui cus de venis aspedi conet
doluptaque eumque volupta que eventist, omniam volupta voloraecus si amus,
quodi officiistia dendi commo conet ea dia di ipsamet archiciet et, we escimus aute
consequam, utemporis sunt voles niatque ea dipsand andaerumet pers wel pist,
si occusciae vitiorem reritii scilliq uiscill igenihi liaspis nulpa sentus, sitiisi offictotas ma-
xim nihictore officatibus apientempora in reptatum ut qui vollab.

Kontakt: Lorem ipsum

Ein Projekt der SBB AG freebrand-url.ch

54 X 100 mm (linksbundige Gestaltung)

100 X297 mm

24



VORGABEN UND PFLICHTINHALTE

Dokumentation WWohnungen.

Checkliste fiir den Inhalt

Projektbeschrieb

Ubersicht mit Facts &
Figures, Bezugstermin

Lage/Quartier/Umgebung

Beschrieb der Lage
Makro- und Mikroplan
Umgebungsbilder
Verkehrsverbindungen mit
Auto und OV, Naturum-
gebung, Freizeitangebote,
Schulangebote, Einkaufs-
moglichkeiten, Kultur,
Restaurants/Bars etc.

Architekturkonzept

Informationen zum
Architekten, zur architek-
tonischen Idee und zur
Materialisierung, Konzept
Landschaftsarchitektur
Aussenvisualisierungen

Wohnungen

* Wohnungstypen, Ausbau-
beschrieb

* Grundrissbeispiele und
Beschrieb

* Innenvisualisierungen

e Grundrissbeispiele und
Beschrieb

Specials

* Haustechnik, allgemeine
Raume, Dachterrasse etc.

* Eventuell Visualisierung

Pflichttext
¢ URL (ohne www)
 Ein Projekt der SBB AG

SBB Immobilien | Brand Manual Freebrands

» Template fUr Dokumentation/Broschure, 12 Seiten, A4

Ein Projekt der SBB AG

FREEBRAND-LOGO

Das ist der Claim.

DAS IST
DIE HEADLINE
AUF DER
TITELSEITE.

(KEY-VISUAL)

FREEBRAND-URL.CH

DAS EINSTIEGSKAPITEL
UBERS PROJEKT.

DAS KAPITEL UBER
DIE LAGE.

DAS KAPITEL UBER
DAS GEBAUDE

DAS KAPITEL UBER
DAS ANGEBOT.

25



VORGABEN UND PFLICHTINHALTE

Dokumentation

Gewerbeflachen

Checkliste fiir den Inhalt

Projektbeschrieb

Ubersicht mit Facts &
Figures

Lage/Quartier/Umgebung

Umgebungsbilder

Makro- und Mikroplan falls
notig

Lagebeschrieb mit
Erlauterung der Vorteile fur
Gewerbetreibende und
Retailer
Verkehrsverbindungen mit
Auto und OV, Parkplatz-
angebot, Restaurants/
Bars/Laden in der Nahe
etc.

Gebaude

Beschrieb
Visualisierungen

Flachen

e Grundrisse mit Beschrieb

* Termine (Ubernahme
Mietflache fur Ausbau,
Er6ffnung)

e Ausbaubeschrieb (Infra-
struktur, Materialisierung,
Ausbauart)

* Informationen zur Vermie-
tung (Bankgarantie,
Mindestmietdauer etc.)

* Visualisierungen

Specials
* Haustechnik, allgemeine
Ré&ume etc.

Pflichttext
* URL (ohne www)
* Ein Projekt der SBB AG

SBB Immobilien | Brand Manual Freebrands

/Retall.

» Template fUr Dokumentation/Broschure, 12 Seiten, A4

FREEBRAND-LOGO

Das ist der Claim.

DIE GEWERBE-
UND RETAIL-
HEADLINE
DER TITELSEITE

(KEY-VISUAL)

Ein Projekt der SBB AG

FREEBRAND-URL.CH

DAS EINSTIEGSKAPITEL
UBERS PROJEKT.

DIE VORTEILHAFTE
GESCHAFTSLAGE.

DAS KAPITEL UBER
DAS GEBAUDE

DAS KAPITEL UBER
DAS ANGEBOT.

26



VORGABEN UND PFLICHTINHALTE

Factsheet
Gewerbeflachen /Retail.

Checkliste fiir den Inhalt

Abbildungen
* Visualisierungen aussen
und innen

Facts & Figures

Flachen

 Totalflache und
Flachen aufgeteilt nach
Nutzung

Daten

e Baubeginn

* Beginn Mieterausbau
e Eroffnung

Ausbau
* Ausbaubeschrieb in
Stichworten

Flachenangebot
e Gruppiert nach Nutzung
und nach Stockwerken

Pflichttext
¢ URL (ohne www)
* Ein Projekt der SBB AG

SBB Immobilien | Brand Manual Freebrands

» Template fUr Factsheet Gewerbe/Retall,

2 Seiten, A4

FREEBRAND-LOGO

Das ist der Claim

FACTS & FIGURES

FLACHEN

AUSBAU

ANGEBOT

RETAIL/GASTRONOMIE

BUROFLACHEN

VERMIETUNG

RETAIL- UND GASTROFLACHEN

BUROFLACHEN

27
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VORGABEN UND PFLICHTINHALTE

Vermarktungsplane
Grundlagen).

Perfekte Vermarktungsplane beginnen mit der sauberen
Aufbereitung der Plangrundlagen beim Architekten.

Die Plane, die Sie von den Architekten erhalten, sollten folgende
Kriterien erfllen:

» Beispiel fur Wohnungsgrundrissplan eines Architekturbtros

Wohnung D59_201 bis 701
2.5 Zimmerwohnung

Mietflache: 69.2 m?

Grundriss UG Loggia o7 me
« Ubersichtsplan UG in

Grundrisse Wohnungen
bzw. Gewerberdume

Alle Plane als PDF
Massstab 1:100
Raumbeschriftung, z.B.
Klche, Wohnen/Essen
etc. mit entsprechender
m2-Angabe (gerundet auf
0.5 m?

Ohne Vermassungen,
Schraffuren, Unter-
grundsarbeiten, etc. Nur
mit Informationen, die
flr den Kéaufer / Mieter
relevant sind.

Alle Flachen und Linien
schwarz

Konturstarken der Linien
nicht dtinner als 0,15 und
nicht dicker als 0,3 pt.
Farbmodus wenn
moglich CMYK
Mietbare Flachen farbig
hinterlegt (allgemeine
Flachen nicht hinter-
legen)
Moblierungsvorschlag
Alle Plane mit Situation,
Nordpfeil und Referenz-
Massstab versehen

passendem Massstab,
inkl. Zuteilung der
Kellerraume und/oder
Einstellplatze

(falls bekannt)

Eckdaten zum Angebot

Wohnungsnummer
Wohnungstyp
Geschoss
Wohnflache/Nutzflachen
Nebenflachen (bspw.
Keller)

Verortung der Wohnung
* Entweder mit Fassaden-

ansicht sowie Aufsicht
von oben oder als
isometrische Darstellung

Zollstrasse-Ost, Bereich "Wohnen"

[0 rore sussesc

Mieterplane

Bscu siTzeL I Badenerstasso 1561

28



VORGABEN UND PFLICHTINHALTE

Vermarktungsplane
Aufbereitung.

Nachdem Sie die Plangrundlagen der Architekten erhalten
haben, erstellen Sie die Vermarktungsplane nach folgenden

Vorgaben:

© Format
A4 hoch oder A4 quer, je
nach Grundriss

® Branding

Logo, Farben und Schriften
nach Brand Manual des
Freebrands

© Grundriss

Wenn immer moglich im
Massstab 1:100, bei mehr-
geschossigen Wohnungen
kann ein Planblatt auch aus
mehreren Seiten bestehen

O Méblierung

Der Moblierungsvorschlag
wird mit feinen Konturen
(0.1 bis 0.25 pt) in 50%
Schwarz eingezeichnet.

6 Eckdaten zum Angebot
e Wohnungstyp

* Wohnungsnummer

e Haus oder Teilgebiet

* Geschoss

* Wohnflache/Nutzflache
* Terrasse

* Loggia

* Nebenflachen

* Aussenflachen

* Ausbau

©® Referenzmassstab,
Nordpfeil

@ Verortung der Wohnung
Entweder mit Fassaden-
ansicht sowie Aufsicht von
oben oder als isometrische
Darstellung

©® URL (ohne www)

© Disclaimer

» Template fUr Vermarktungsplan Wohnungen, A4

SBB Immobilien | Brand Manual Freebrands

(1]

(2]
FREEBRAND-LOGO

Das ist der Claim.

5

X¥2-ZIMMER-WOHNUNG

Ein Projekt der SBB AG

FREEBRAND-LOGO

Gewerbe/Retail, A4

» Template fur Vermarktungsplan
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VORGABEN UND PFLICHTINHALTE

Bautafe

]
Die kombinierte Tafel. » Template fur eine Bautafel im Format 4 x 2 m
Mit Vermarktungs- und (Verhéltnis 2 zu 1)
Subunternehmer-Information.
FREEBRAND-LOGO
Mindestvorgaben fiir den DAS IST
Vermarktungteil
* Freebrand-Logo P DIE HEADLINE
e Visual AUF DER
* Kurze Angebotsinfo VERMARK-
* URL (ohne www) TUNGSTAFEL.
* QR-Code
* Pflichttext:
Ein Projekt der SBB AG Bl FreeBRAND-URLCH

Es werden keine Makler-
logos und Kontaktinformatio- FREEB&Q&E;LOGO
nen kommuniziert. Der
Kontakt erfolgt ausschliess-
lich Uber die Website.
Der Vermarktungsteil kann
entweder links oder ober-
halb des Subunternehmerteils = =
p|atziert werden. e Fonerion Fomeron Fonerion

BAUZEIT Monat 20xx bis Herbst 20xx FUNKTION FUNKTION FUNKTION
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VORGABEN UND PFLICHTINHALTE

Baustel

Baustellenwande sind in
Dimensionen und Ortlichen
Begebenheiten oft sehr
individuell. Deshalb mussen
sie unterschiedlich bespielt
werden. Folgende Inhalte
mussen auf jeden Fall
kommuniziert werden:

Pflichtinhalte
* Freebrand-Logo
e Visual(s)
» Kurze Angebotsinfo
* URL (ohne www)
* QR-Code
* Pflichttext:
Ein Projekt der SBB AG

Es werden keine Makler-
logos und Kontakt-
informationen kommuniziert.
Der Kontakt erfolgt aus-
schliesslich Uber die Website.

Je nach Lange der Bau-
stellenwand werden die
einzelnen Elemente
wiederholt oder variert.

enwand.

» Beispiel fur eine Freebrand-Baustellenwand

DAS IST
FREEBRAND-LOGO DIE HEADLINE
Das ist der Claim. ((KEY-VISUAL)) AUF DER
BAUSTELLEN-
FREEBRAND-URL.CH wAND.

Das ist die
Kurzbeschreibung

des Angebots. FREEBRAND-LOG

Das ist der Claim.

((KEY-VISUAL))

FREEBRAND-URL.CH

31



SBB Immobilien | Brand Manual Freebrands

VORGABEN UND PFLICHTINHALTE

Schaufensterbeschriftung.

Die Schaufensterbeschriftung » Beispiel fur eine Schaufenster-Direktbeschriftung
kann entweder direkt auf

die Scheibe oder mit einem
Plakat erfolgen. Beim Plakat
hat man die Mdglichkeit
zusatzlich eine Beschreibung
des Angebots mitzuliefern.
Folgende Inhalte mussen auf
jeden Fall kommuniziert
werden:

Pflichtinhalte

* Freebrand-Logo

» Kurze Angebotsinfo

* URL (ohne www)
und/oder Telefonnummer

» Template fUr eine Schaufensterplakat, 89.5 x 128 cm

FREEBRAND-LOGO

Das ist der Claim,

DIE HEADLINE
AUF DEM
SCHAUFENSTER-
PLAKAT.

Otat ibis Ipiciisqui doluptaecti sum et et eatinum qui
cus de venis aspedi conet doluptaque eumaque que eventist,
‘omniam volupta voloraecus si offictotas maxim nihictore
officatibus apientempora in reptatum ut qui vollab quod offic.

TELEFONNUMMER
ODER FREEBRAND-URL.CH
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VORGABEN UND PFLICHTINHALTE

Website.

Checkliste fiir Content
und Aufbau

Aufbau/Navigation
gemadss Stylesheet

Home

Projekt

Lage/Umgebung
Wohnungen/Buro/Gewerbe
Infos

Kontakt

Filterméglichkeiten Finder
Anzahl Zimmer

Auf aktive ;‘[‘.‘llcinlu:n-\lu.'rl
Wohnflache in m? _ sugeschnitten
Preis T

Gebéaude (bei Bedarf)
Typ (bei Bedarf)
Status

((Filter zurticksetzen))

Beschriftung der Spalten
im Finder
Wohnungsnummer

Typ

Geschoss

Zimmer

Wohnflache (Wfl.)
Balkon/Loggia/Terrasse
Preis

Status

Download

» Stylesheet fUr Freebrand-Websites

GIGER&MIESCH ewone - & wesAGENTUR

Hinweis

Pflichttext In der InDesign-Version

Ein Projekt der SBB AG dieses Styleguides ist
dieses Stylesheet verknUpft
und kann direkt aus dem
InDesign gedffnet oder dem .

Link-Ordner entnommen SBB Immobilien Template
Prasentation
werden.
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VORGABEN UND PFLICHTINHALTE

Website.

Axonometrie

Die Axonometrien flr den
Wohnungsfinder sind fur die
plastische Darstellung der
Baukdrper mit unterschiedli-
chen Schattierungen zu
versehen. Zur besseren
Orientierung sollten die
umliegenden Strassen oder
Platze angeschrieben
werden. Eine Windrose ist
optional.

P
T

SRR, | ]

Je nach Projekt wird die
ganze Uberbauung oder nur
ein einzelnes Geb&ude
abgebildet.

Die Wohnungen bzw.
Flachen sind farbig deutlich
auszuzeichnen. Fur jede
angebotene Flache muss
eine separate Datei erstellt
werden. Die Dateien mussen
alle die gleiche Grosse
haben, als SVG angeliefert
werden und mit der
Referenznummer der Flache
angeschrieben sein

(z.B. EGO0_13.svQ).

Format

Dateiformat: SVG

Breite der Zeichenflache:
445 px
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VORGABEN UND PFLICHTINHALTE

Social-Media-Posts und
Banner-Werbung.

Web-Auftritt in allen
Formaten

Standard-Formate:

Banner-Werbung

Mobile Rectangle:
300x250px

Halfpage Ad: 300x600px

Social Media

Carousel: 1080x1080px
Sponsored Feed Post:
1200x628px

Stories: 1080x1920px

Pflichttext
#sbbimmobilien
#cffimmobilier
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Signa

Pflichtinhalte
Logo Freebrand
Claim
Mieterangaben
Situationsplan

Die Wahl der Typografie und
Farben ist frei, richtet sich
aber nach dem Brandkonzept
des Freebrands.

Die Mieterinformationen
werden typografisch
barrierefrei aufgefuhrt. Es
werden keine Mieterlogos
abgebildet.

etik.

» Template fur eine Stele im
Verhéltnis 1 zu 2.5

FREEBRAND

CLAIM

ADRESSE / EINGANG

MIETER MITTELLANG 9
MIETER KURZ 8

MIETER MIT LANGEM NAMEN 7
MIETER MITTELLANG 6
MIETER MIT LANGEM NAMEN 5
MIETER KURZ 4

MIETER MIT LANGEM NAMEN 3
MIETER MITTELLANG 2
MIETER MITTELLANG 1

EINGANG 3

[

L—— EINGANG 1

« IHR STANDORT

SBB Immobilien | Brand Manual Freebrands

» Template fur eine Info-Tafel im
Verhéltnis 1 zu 2

FREEBRAND

CLAIM

ADRESSE / EINGANG / LIFT NR.

MIETER 11 5.06
MIETER 10 5.06
MIETER 9 4.06
MIETER 8 4.06
MIETER 7 3.06
MIETER 6 3.06
MIETER 5 3.06
MIETER 4 2.06
MIETER 3 2.06
MIETER 2 1.06
MIETER 1 EG
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Videos.

Vorgaben fiir Vorspann
und Abspann

FUr Titel und Untertitel ist der
Titel-Safe-Abstand (80% des
Screens) einzuhalten.

Titel und Credits werden
entweder linksbundig oder
zentriert ausgerichtet.
Untertitel immer zentriert.

Pflichtinhalte am Ende
des Films
* Freebrand-Logo
* URL (ohne www)
o Pflichttext:
Ein Projekt der SBB AG

» Templates fur Vorspann und Abspann (1920 x 1080 px)

TITEL LINKSBUNDIG: MIN. 80 PT.

TITEL ZENTRIERT: MIN. 8o PT.

Untertitel: min. 40 pt, max. 40 Zeichen

Credits linksblindig: min. 50 pt.

Credits zentriert: min. 50 pt.

FREEBRAND-LOGO

Ein Projekt der SBB AG freebrand-url.ch
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Gestaltungsbeispiele,
Mockups.



LOOK & FEEL

SBB Immobilien | Brand Manual Freebrands

Auf den folgenden Seiten wird
das Konzept zum Leben erweckt

mit Beispielen fur ...

Website

Online Werbemittel
Dokumentation
Vermarktungsplane
Printinserate
Vermarktungstafel
Signaletik

Plakate

Inserate

Hinweis

In der InDesign-Version dieses Styleguides sind sdmtliche
Mockups verkntpft und kdnnen zum Bearbeiten direkt gedffnet
werden.
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LOOK & FEEL

Website.
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LOOK & FEEL

Dokumentation.

Zentraler
kann man in Zirich
Airgends wolmen,

- -"‘-fé,f,"' fi 0y i‘il\\
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LOOK & FEEL

Vermarktungsplane.

42



SBB Immobilien | Brand Manual Freebrands

LOOK & FEEL

Printinserate.

e e e

4 A %, B B Vg e

R S S S A S O s
%‘ 5. %, 0 -.\.._\\1 =, ‘?‘39" «%‘% s

o SR
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LOOK & FEEL

Vermarktungstafel.

GLEISARENA

SICHERN SIE
SICH IHREN
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LOOK & FEEL

Signaletik.

MUSTER Ag
BEISPIEL GMBH
FIRMA ETC,
UNTERNEHMEN X
START-UP Y

MUSTER & CO.
SOWIESO GMBH




Massnahmen
der Vermietungsagentur.
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ABGRENZUNG FREEBRAND-CD / CD DER VERMIETUNGSAGENTUR

Grundsatzliches zum CD.

Bei der Gestaltung von zusétzlichen, von der Vermietungsagen-
tur eingesetzten Werbemitteln, ist zwingend darauf zu achten,
dass kein Corporate-Design-Konflikt des Freebrand-Auftritts
mit dem Erscheinungsbild der Vermietungsagentur entsteht.
Diese beiden Gestaltungsarten durfen nicht vermischt werden.
Grundsatzlich gilt: Das Freebrand-CD geht vor. Und: Samtliche

Werbemittel werden durch SBB Immobilien geplant und

freigegeben.

Wenn die Vermietungsagen-
tur ein zusétzliches Werbe-
mittel einsetzt, das Uber das
Freebrand-Budget der SBB
bezahlt wird, gelten die
Vorgaben in diesem Manual
bzw. die des Freebrands. In
diesen Fallen wird das
Freebrand-Logo als Main-
Logo oben platziert. Das
Vermieter-Logo erscheint als
Absender unten rechts -
jeweils kleiner und schwarz-
weiss. In Inseraten wird aus
Platzgriinden kein Logo
abgebildet.

Eigene Werbemittel der
Vermietungsagentur
Gestaltet und finanziert der
Vermieter eigene Massnah-
men (bspw. auf seiner
eigenen Website, in seinem
Schaufenster etc.) gelten die
CD-Richtlinien des Vermieters
fur Logo, Farben und
Schriften. Das Freebrand-
Logo wird in solchen Féallen
lediglich illustrativ verwendet.
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F

Das Vermieter-Logo wird
auch hier unten rechts in
Schwarzweiss abgebildet.
Die Freebrand-URL rickt in
die Mitte.

Pflichtinhalte
* Freebrand-Logo
* URL (ohne www)
* Pflichttext:
Ein Projekt der SBB AG

» Template fur einen Flyer des Vermieters im Freebrand-CD

SBB Immobilien | Brand Manual Freebrands

yer der Vermietungsagentur.

FREEBRAND-LOGO

Das ist der Claim.

(ABBILDUNG)

VERMIETUNG

am  Strasse
fugiatemaue si e a v e 80000r
dolup

de coreprorendi dicia dol

Person
Tel
E-Mail

VERMARKTER-
i Projkt er S38.AG FREEBRAND-URLCH LOGO S/W
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Poster am POS der
Vermietungsagentur.

Bei grosseren Werbemitteln » Template fur ein A3-Poster des Vermieters im Freebrand-CD
wird das Vermieter-Logo
unten rechts in Schwarzweiss
abgebildet. Die Freebrand-
URL riickt in die Mitte. FREEBRAND-LOGO

Das ist der Claim.

Pflichtinhalte
* Freebrand-Logo
* URL (ohne www)
* Pflichttext:
Ein Projekt der SBB AG

(KEY-VISUAL)

EINLADUNG ZUR BESICHTIGUNG.

Da consediitas alitem. Ipis et ipiet lab ipsa prerum quid quam ide vellut et in ex earun-

ot DATUM

tibus, officition estestemaui apicita tecumendis dolorerum qui omnimpe liciaes simu-

sam fugiatemaue sit a quae nusa est unturit vernate mpellab oritibe arcium eaquo (Rl
ZEIT

omnis que doluptatur sande coreprorendi dicia doloreicia verferepel minis est viduciis
dolupta tinciatem vendipsamusa dolo bea nonse rest quo idem. Et unt. Ro digentiam
intiat aes dolupie nducilis aut aut de dolenihil idessit. Natiur? Nonem aut estrum
quas sitas minvelestin cum eligendandae latur reprae suntincte magnini llauditatest

VERMARKTER-
Ein Projekt der SBB AG FREEBRAND-URL.CH LOGO S/W
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